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교과목명 관광마케팅의 이해 강좌번호 22505003 수업유형 이러닝
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교과목
유형

성적평가
방법

상대

세부영역 자유선택 부문 기타 강의실 입력일자 2026-02-04

관련
교육과정

담당교수

소속단대 사회과학대학(강릉)

연구실

건물명/호실 사회과학대학 / 325 전화번호

소속학과 관광경영학과 e-mail m.choi@gwnu.ac.kr 0336402220

성명 최미주
면담가능시

간
사전문의

전공능력 교과목과 중점 핵심역량 또는 전공능력의 연광성 기술

전문역량
관광마케팅의 핵심 개념과 전략을 분석하고, 실제 사례를 통해 효과적인 마케팅 기법을 적용할 수
있는 역량을 함양한다.

창의융합 도전정신 의사소통 배려협력 자기관리 전문역량

20% 30% 0% 0% 0% 50%

관광마케팅의 기본 개념, 원리, 이론을 이해하고 설명할 수 있다.

관광마케팅 전략의 중요성과 그것이 지역사회에 미치는 영향을 설명할 수 있다.

관광마케팅 이론과 원칙을 강원도 지역사회의 실제 사례에 적용하여 문제 해결 방안을 모색한다.

관광마케팅 전략과 사례를 분석하여 효과적인 마케팅 기법을 도출한다.

다양한 관광마케팅 전략과 방안을 비판적으로 평가하고, 강원도 지역사회에 가장 적합한 마케팅 솔루션을 제안한다.

관광마케팅의 핵심 개념과 전략을 분석하고, 실제 사례를 통해 효과적인 마케팅 기법을 적용할 수 있는 역량을 함양한다.
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6. 선 후수 과목

7. 수업운영방식

8. 성적평가 방법 및 배점비율

9. 교과목과 연계된 자격증 또는 비교과 활동

10. 장애학생 지원사항

11. 주차별 수업계획

관광 마케팅의 의미 관광에 대한 소비자와 마케팅 믹스 이해 마케팅 전략계획 및 단기 운영 목표와 캠페인 소비자 커뮤니케
이션 여행과 관광의 마케팅 실행의 사례연구 수업자료는 강의전 제공됩니다.

없음

강의 토의/토론 실험/실습 현장학습 개별/팀별발표 첨삭지도 기타

100% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

평가항목 평가비율 평가방법

중간고사 40 대면 시험 실시

기말고사 40 대면 시험 실시

출석 20

추후 공지

▣ 다음 내용에 대한 요청 시 상담(담당교수, 장애학생지원센터)을 통해 지원받을 수 있습니다. - 강의관련 (시각장애) 지정좌
석제(자리선택) 지원, 대필도우미 지원 (청각장애) 지정좌석제(자리선택) 지원, 대필도우미 지원 (지체장애) 휠체어 접근이 용
이한 강의실 제공, 대필도우미 지원, 지정좌석제(자리선택) 지원 (건강장애) 질병 등으로 인한 결석에 대한 출석 인정 - 과제관
련 (시각,청각,지체,건강장애) 과제 제출일 연장, 대안적 과제 제시 - 평가관련 (시각장애) 시험시간 연장 및 별도의 시험장소
제공, 대필도우미 지원 (청각장애) 듣기시험, 구술시험시 대체시험 제공 (지체장애) 시험시간 연장 및 별도의 시험장소 제공,
대필도우미 지원 ※ 실제 지원 내용은 강의 특성에 따라 달라질수 있습니다.

주 주요학습내용
수업

운영방식
학생참여형
수업방법

과제 및 수업자료

1주차 강의소개 및 오리엔테이션 / 관광 마케팅
개요

강의 수업 전 제공

2주차 관광 마케팅의 의미 강의 수업 전 제공

3주차 관광에 대한 소비자와 마케팅 믹스 이해 1 강의 수업 전 제공

4주차 관광에 대한 소비자와 마케팅 믹스 이해 2 강의 수업 전 제공

5주차 관광에 대한 소비자와 마케팅 믹스 이해 3 강의 수업 전 제공

6주차 관광에 대한 소비자와 마케팅 믹스 이해 4 강의 수업 전 제공



12. 참고사항

주 주요학습내용
수업

운영방식
학생참여형
수업방법

과제 및 수업자료

7주차 마케팅 전략계획 및 단기 운영 목표와 캠
페인 1 강의 수업 전 제공

8주차 중간고사 기타 수업 전 제공

9주차 소비자 커뮤니케이션 1 강의 수업 전 제공

10주차 소비자 커뮤니케이션 2 강의 수업 전 제공

11주차 여행과 관광의 주요 부문별 마케팅 적용 강의 수업 전 제공

12주차 여행과 관광의 마케팅 실행의 사례연구 1 강의 수업 전 제공

13주차 여행과 관광의 마케팅 실행의 사례연구 2 강의 수업 전 제공

14주차 여행과 관광의 마케팅 실행의 사례연구 3 강의 수업 전 제공

15주차 기말고사 기타 수업 전 제공

<학생참여형 수업방법> 참고
- PBL(problem based learning): 문제중심학습 형태로 문제를 해결해 나가는 과정을 통해 문제해결능력을 배양해 나가는 자
기주도적 학습
- 플립러닝(flipped learning): 선행학습 형태로 온라인을 통해 선행 학습 뒤 오프라인 강의를 통해 교수와 토론식 강의를 진행
- TBL(team based learning): 팀 기반학습 형태로 적정 규모의 팀원이 현안과제나 문제를 해결하고, 아이디어를 공유하면서
지식을 창출
- DBL(discussing based learning): 토론을 통해 현안 과제를 해결하는 학습
- 액션러닝(action learning): 현장 문제를 해결하기 위한 소수 학습자집단(4~8명)의 경험과 상호작용을 통한 학습

본 수업은 이러닝 수업입니다. 하지만 중간/기말고사는 대면으로 실시됩니다.
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