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수업목표

1. 영화/드라마, 뉴스, 대중가요, 광고 등의 미디어에 나타나는 특징과 언어 사용 양상을 
이해할 수 있다. 
2. 미디어에 나타나는 사회 계층, 성별, 인종, 연령 등의 사회적 맥락에 따른 언어 변이 
양상을 살피고 특징을 이해할 수 있다. 
3. 미디어 리터러시의 중요성과 교육 목표, 교육 효과에 대해 이해할 수 있다.
4. 올바른 미디어 언어문화의 정립과 건강한 언어공동체 형성을 위한 방법을 모색할 
수 있다.
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1 1강. 오리엔테이션, 언어와 소통: 강의 안내, 언어와 소통의 관계. 언어와 사회의 특징

2 2강. 언어와 문화: 언어와 문화의 관계. 언어의 확산과 문화 상호작용

3 3강. 언어와 맥락: 맥락의 의미. 한국어와 한국어 맥락사회의 특징

4 4강. 미디어 언어의 요건: 미디어 언어의 특징과 변화. 미디어 언어의 요건

5 5강. 계층문화와 언어: 영화/드라마에 나타나는 사회계층별 언어 사용의 특징과 언어변이

6 6강. 사회문화와 언어: 뉴스에 나타나는 언어 사용의 특징과 뉴스 언어의 확장성

7 7강. 대중문화와 언어: 대중가요에 나타나는 언어 사용의 특징과 사회적 영향력

8 8강. 소비문화와 언어: 광고에 나타나는 언어 사용의 특징과 사회적 영향력

9 9강. 미디어 리터러시: 미디어 리터러시의 중요성과 사회적 책무

10 10강. 미디어 언어문화: 미디어의 역할과 미디어 언어의 영향력, 미디어 언어문화 정립
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