
수 업 계 획 서
협성대학교

과목명 매체기획 수업유형 이론중심

학수번호 수강학과,학년 미디어영상광고학과,2학년 이수구분

학점/주당시수 교수명 공병훈 확인

연락처 최대수강인원

E-mail 면담가능요일

교과개요및
교과특성

광고를위한미디어환경은기술혁신에기반하여매우다이내믹하게변화하고있습니다.변화의물결은새롭게출현한다양한디바이스에
국한되지않습니다.텔레비전,라디오,신문, 옥외광고같은전통적광고미디어도스마트폰,사물인터넷,인공지능,웹툰과웹소설,
디지털사이니지와스마트폰같은새로운기술과결합하여영향력을유지하고있습니다.이수업은다양해지고거듭하여새롭게변화하는
미디어환경에서어떻게광고전략을펼칠수있는지에관한내용을공부합니다.이수업에서는광고란무엇이며,미디어란무엇인지, PR이란
무엇인지에대한질문에서부터시작합니다.텔레비전,지상파방송,라디오,신문, 옥외광고,인터넷,스마트폰,사물인터넷광고,
가상현실광고와증강현실광고등개별적인광고미디어들의특징과광고효과와가격,전략기획을위해중요하게이해해야하는내용을
재미있고흥미롭게배워나갑니다.

▶이수업은전체수업에대해대면수업으로진행되며이클래스의영상을예습과복습을위해제공합니다.
▶웹엑스또는줌사용 :수업의진행을위해필요한경우에는웹엑스나줌을사용한수업이나상담이진행될수있습니다.
▶조별토론 :카카오톡단톡방을조별로만들고조별토론과실습과제를수행함

핵심역량

W(의사소통) L(논리적사고)

E1(글로벌) V E2(협력) V

S(자기관리) Y(창의) V

수업목표 평가방법

광고산업의구조와현황에대한이해 강의,과제, 발표, 시험

전통적광고미디어의특징와변화에대한이해 강의,과제, 발표, 시험

새로운광고미디어인스마트폰,사물인터넷광고,가상현실광고와
증강현실광고의활용과기획에대한이해

강의,과제, 발표, 시험

광고미디어기획을위한전략수립방법의이해 강의,과제, 발표, 시험

수업방법

강의(Lecture) 발표(Presentation)

토론(Discussion&Debate) V 실험․실습․실기(Experiment & Practice)

팀기반학습(Team-based Learning) 문제중심학습(Problem-based Learning) V

프로젝트기반
학습(Project-basedLearning)

V 시연․수업실연 (Simulation) V

플립러닝(FlippedLearning) V 캡스톤디자인(Capstone Design)

팀티칭(Team Teaching) V 코티칭(Co-teaching)

기타

전공능력

미디어기획을통해광고와홍보캠페인을기획하고운영,관리하는역량을성장시킴

미디어기획학습을통해미디어생태계와콘텐츠비즈니스에대한관점을심화시킴



평가방법 배점비율(%) 평가기준

시험
중간고사 25 수업내용에대한전체적인이해도와창의적인문제의식을평가함

기말고사 25

과제물 25 주어진토론지에기반하여토론하여작성한내용을조별평가함

출 석 15
수업일수의 1/4 이상결석은낙제[F].
결석 : 정규수업시간(특강및학교행사)불참하거나,중도퇴실.
교․강사는사전에지각횟수,중도퇴실등의기준과원칙을고지하여결석으로처리할수있다.

발표,토의 5 주어진토론지에기반하여토론하여작성한내용의발표를조별평가함

기타 5 ▶지각과결석이전혀없는학생에게가점을줌
▶이클래스에서의사용에적극참여하는학생에게가점을줌

성적평가비율 상대평가적용과목의경우 A : 30%, B : 45%, C/D/F : 25%
(단, 수강인원수및교과목의성격등을감안하여일부조정할수있다.)

외국인학생
성적평가기준

장애학생
교수,학습
지원사항

장애학생은필요에따라아래의사항을요청할수있습니다.
1. 좌석우선배치 2. 평가시과제물및시험시간연장
3. 수업및평가시보조공학기기사용허용 4. 수업자료제공및강의내용녹음
5. 장애유형별평가방법적용 6. 속기사나장애학생도우미의수업참여허용
7. 기타지원사항

장기결석학생에
대한조치안내

☞주요교재및참고문헌 (저자,도서명,출판년도,출판사, ISBN기재)

※주교재

디지털시대의광고미디어전략양윤직 2010 커뮤니케이션북스

※부교재

※참고문헌



수업계획및내용

주 수업내용 수업방법 교 재 과제 /준비물

1

주제
광고,미디어, PR

강의 강의교안

내용
광고란무엇인가,미디어란무엇인가, PR(Public
Relations)이란무엇인가

2

주제
텔레비전광고와뉴미디어

강의 강의교안

내용
텔레비전과지상파방송의이해,국내지상파방송과케이블
방송,뉴미디어와방송의혁명적진화

3

주제
라디오,신문, 잡지와광고

강의,과제
준비발표

강의교안

내용
라디오미디어와라디오광고,신문미디어와신문
광고,잡지와온라인신문미디어와광고

4

주제
옥외광고와디지털사이니지

강의,과제
준비발표

강의교안

내용
앰비언트미디어와옥외광고,디지털사이니지
광고와극장광고와공항광고

5

주제
미디어브리프와광고미디어전략

강의,과제
준비발표

강의교안

내용
광고미디어기획과미디어브리프작성,광고미디어
전략과미디어기획관련직업

6

주제
광고미디어조사와평가지표

강의,과제
준비발표

강의교안

내용
광고미디어조사란무엇인가,광고미디어효과평가
지표공부하기

7

주제
텔레비전과지상파광고의판매방식

강의,과제
준비발표

강의교안

내용
텔레비전방송광고의특징과판매방식,지상파방송광고의유형과판매방식,
방송광고미디어기획관련중요웹사이트들살펴보기

8

주제
중간고사과제

내용
미디어브리프레포트.상품,또는서비스는최근
3년간출사된사례

9

주제
케이블방송과 IPTV 광고

강의,과제
준비발표

강의교안

내용
케이블 TV와 IPTV 방송광고의특징과방법

10

주제
인터넷광고

강의,과제
준비발표

강의교안

내용
인터넷광고의진화와다양한인터넷광고들,
2019년, 사용자들의인터넷이용실태살펴보기

11

주제
네이버광고

강의,과제
준비발표

강의교안

내용
네이버의사이트검색광고,쇼핑검색광고,콘텐츠검색광고,브랜드검색광고,
네이버지역소상공인광고와클릭초이스플러스광고

12

주제
네이버디스플레이광고와미디어스케줄링

강의,과제
준비발표

강의교안

내용
네이버의다양한디스플레이광고들,광고시점의
결정,미디어스케줄링

13

주제
페이스북광고

강의,과제
준비발표

강의교안

내용
10억명액티브사용자의페이스북광고,페이스북의
광고상품들살펴보기

14

주제
디지털라이프의변화

강의,과제
준비발표

강의교안

내용
코로나10 이후,디지털라이프의변화, 20대 2029의
미디어이용행태분석

15

주제
기말과제

내용
페이스북과네이버를활용한광고의사례로서전략에
대한기말과제레포트


